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Тема нашої дослідницької роботи “ Реклама як засіб просування товару на ринок ” 

Перед нами стояли завдання:

1. Освітити етапи розвитку та становлення реклами як одного із видів                                                                               бізнесу.

2. З’ясувати задачі, функції, види та час розміщення реклами.

3. Визначити ефективність впливу реклами на споживача.

Актуальність теми роботи визначається необхідністю дослідити види та кількість реклами,  ЇЇ вплив на просування товарів і послуг на ринок. 

Метою дослідження є: ознайомитись з історією реклами, дослідити етапи становлення реклами як бізнесу; з’ясувати задачі, функції, час розміщення та види реклами; проаналізувати внесок реклами 
у прибутковість підприемства, її вплив на споживача; визначити чинники, що зумовлюють ефективність рекламного повідомлення.

Об’єктом дослідження є реклама.

Предметом дослідження є реклама, рекламний бізнес; задачі, функції та види реклами; види реклами, її кількість та час розміщення,  ефективність    впливу реклами на споживача і відповідно на прибутки фірми-рекламодавця.

        Для досягнення мети та виконання завдань дослідження були використані наступні  методи:

 теоретичний аналіз використаного матеріалу;

 теоретичне ознайомлення з рекламним бізнесом;

 ознайомлення з власним досвідом роботи батьків в рекламному бізнесі

 практичне ознайомлення з діяльністю рекламних компаній нашого міста.

Внаслідок проведення досліджень зроблено наступні висновки: 

1. Рекламна діяльність зародилася ще на світанку цивілізації, пережила різні етапи еволюції разом з еволюцією людини, її потреб і культурного розвитку.

2. Реклама (від лат. reclamare – “стверджувати, викрикувати, протестувати”) - інформація, поширена будь-яким способом, в будь-якій формі 
і з використанням будь-яких коштів, адресована невизначеному колу осіб 
та спрямована на привернення уваги до об'єкта рекламування, формування або підтримка інтересу до нього і його просування на ринку.

3. Реклама як частина інтегрованих маркетингових комунікацій збільшує ефективність підприємства, але нав'язує споживачеві товари та послуги, потреби в яких не існує.

4. Різноманітність видів та функцій реклами, її універсальний 
та всеохоплюючий характер роблять її потужним інструментом у системі маркетингу.

5. Реклама, як і будь-яке інше явище суспільного життя певним чином впливає на оточення, тобто на нас. Вплив цей може бути значним чи непомітним, позитивним або негативним, зрештою, ефективним або неефективним.

6. У теорії маркетингу розрізняють поняття економічної 
та комунікативної ефективності реклами. 

7. Ефективність впливу реклами на свідомість споживачів багато в чому залежить від того, наскільки в ній враховуються особливості психічних процесів людини.

8. В 2011 році виробники головного автомобільного потоку вклали 
в рекламу 4,3 мільйона доларів, поділивши їх між п'ятьма основними рекламними носіями  –  телебаченням, газетами, журналами, радіо 
і постерами. Красива  реклама автомобіля дозволила збільшити продажі машин за цей же період на 6,2%.

Дана робота може бути використана, як навчальний матеріал в середніх школах при вивченні таких предметів: основи економіки, основи споживчих знань, основи підприємницької діяльності та інших економічних предметів в школах.
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